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Campana Festival Diaspora 2017

El mes de octubre contaba con la celebracion de decimocuarto Festival de Cine Colombiano de
Barcelona, Diaspora, organizado por Imago. La empresa cerrd el acuerdo de comunicacion con All Media

Consulting el 8 de octubre.

A partir de esta fecha empez6 el proceso de difusion por parte de AMC, con el fin de promocionar esta

nueva edicion en diferentes medios de comunicacion en todo el ambito catalan.

9 de octubre de 2017
Creacion del listado especifico de periodistas: De la base de datos de All Media Consulting se
elabord una lista de periodistas de toda Espana de las verticales actualidad, cultura, agenda y cine.

Estaban incluidos medios de todas las plataformas: print, online, radio y TV.

Se anadieron 1.036 contactos.

10 de octubre de 2017

Primer envio de la nota: La organizacion del festival paso el material de prensa a AMC, que
constaba de un dossier, contenido audiovisual y la pagina web. Con todo esto, AMC pasé a hacer
el primer envio de la nota, que complementd con una noticia breve para introducir el festival a los

periodistas.

Inicio del posicionamiento por parte de AMC: Desde el envio, AMC realizo los contactos
necesarios para colocar la nueva edicion del Festival Diaspora en la mesa de actualidad mediatica,

asi como gestionar perﬁles para concertar entrevistas.

Lanzamiento de entradas online: Se gestiono la venta de entradas en Atrapalo y TR3SC.

19 de octubre de 2017
Segundo envio de la nota: Un dia antes del inicio del Festival, se envio un recordatorio a todos los

periodistas con el fin de invitarles a asistir al mismo, y que hicieran difusion en sus medios.

24 de octubre de 2017

Fin del seguimiento.

All Media Consulting
www.allmediaconsulting.com
T: +34 933 48 36 76 | M: +34 638 277 512
C/ Llull 47, 3-4. Barcelona, Spain



[ 7

La campana obtuvo 30 impactos. Estan incluidos en el clipping adjunto con el reporte, excepto la
publicacion de EFE (de difusion interna entre medios), 5 contenidos audiovisuales, y 3 publicaciones

impresas previstas en los nimeros que se publicaran después del cierre del reporte.

Plataforma
El 81% de los impactos proceden de Internet, a raiz
del envio realizado por AMC con el material
Radio periodistico del cliente. Pero también se incluyen
‘ un conjunto de posts de entidades y espacios
especializados en cultura que se han hecho eco del
Festival y tienen Internet como la dnica
plataforma. Por detras le siguen la radio con un 12%
(gracias a todas las entrevistas a la organizacion y a
Online directores que se han concertado), y finalmente
o Print y TV, que dependen de la prevision y el

espacio que tengan para poder dedicar a cada tema.

Tipo
La mitad de los impactos han sido de la mano de

) medios generalistas, fuera en la seccion de
Entidades & ’

19% actualidad o en las paginas dedicadas a Cultura. Sin
embargo, indica que hay un interés claro sobre la

14 edicion del Festival. Los medios especializados
Agenda

19% en Cultura y las Agendas se mantienen igual (19%)

Generalista . .
50% en su cobertura del festival, tanto en publicaciones
previas como posteriores al inicio de esta edicion.

Finalmente, un conjunto de entidades vy

Cultura particulares conforman un nuevo grupo de difusion.
19% Estos Gltimos son todos online, pero fueron los que

dieron la noticia con mas prevision.
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Internacional Circuito

8% Esta edicion ha llegado a tener difusion en medios
Internacionales, en un 8%. Cabe destacar ya que
Barcelona

o) estos medios se interesaron en el Festival por si
(o]

Cataluna  solos, lo que indica la influencia del mismo. Sin

46% .
embargo, el grosor se lo lleva Cataluna, con los
medios que tienen audiencia en todo el territorio

(46%) y los de Barcelona (23%). En total, un 69%

de los medios que han hecho difusion han sido

Espana
23% catalanes. Finalmente, ha habido un 23% de

publicaciones a nivel espanol.

Valoraciones

1. Aunque la campana ha contado con poco tiempo para su difusion, el Festival ha conseguido una
amplia en medios. Ha logrado introducirse en la mesa de la actual de publicaciones, radios y

television de distintos temas y en diferentes momentos, asegurando una cobertura completa.

2. Los periodistas especializados en cultura y cine contactados conocian el Diaspora. Es una
evidencia de que el Festival se ha consolidado a lo largo del tiempo, como evento y como marca,

por lo que tiene mas posibilidades de generar leads en sus proximas ediciones.

3. Los recientes hechos politicos vividos en Barcelona en torno a la independencia del territorio han
ralentizado el contacto con los periodistas, asi como atrasado algunas publicaciones. La falta de
recursos humanos en los medios de comunicacion en favor de la cobertura politica, ha afectado a

las demas secciones a acoger las noticias que no estaban relacionadas con el ‘procés’.

4. La falta de tiempo también ha afectado en el lanzamiento de entradas a través de plataformas
populares online. Es un factor que se debe tener en cuenta con prioridad de cada a las proximas

ediciones, para poder conseguir mejores acuerdos y mayor difusion en las mismas.

5. Se ha formado un grupo de publicaciones de parte de entidades y plataformas particulares
especializadas que han hecho difusion del Festival. Han dado la noticia por si mismos, por lo que

este conjunto demuestra un fuerte interés por el proyecto.

Recomendaciones
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1. De cara a las proximas ediciones se recomienda ofrecer actividades gratuitas relacionadas con el
cine para atraer la atencion de los periodistas e introducir el festival a un mayor nimero de

publico.

2. El festival esta consolidado en la ciudad y entre los periodistas del sector, pero la falta de un
material de prensa al nivel del certamen merma las posibilidades de ser explotado por los medios
como deberia. Para la proxima edicion de recomienda adaptar correctamente el dossier de

contenido del Festival al lenguaje de los medios.

Impacto econémico

Medio Tipo Cobertura  Alcance Valor Euros
ABC Online | 1post 243 300
Gencat Online 1 post 150 250
La Vanguardia Online | 3 posts 312.000 62400
El Periédico Online | 1post 51.600 10320
EFE Online | 1 posts (interno) 500
CataCultural Online | 1post 319 250
Revista Flama Online | 1post 5.000 250
Barcelona.cultura Online | 1post 1.900 250
Time Out Online | 1post 2,580 412,8
Radio Ciutat Vella Radio | 20 20.000 500
Radio Ciutat Vella Online | 1post 500 250
ltacat Online | 1post 300 250
Fundacié Palau Online | 1post 108 250
Cinemes Girona Online | 1post 2.050 250
Guia Barcelona Online | 1post 1.080 250
Pati Liimona Online | 1post 23.900 250
Butxaca Online | 1post 6.860 250
Pressenza Online | 1post 1300 250
Proimagenes Colombia Online | 1post 12.000 250
El Periédico Print | 1x2 485.000 3.000
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RNE Radio | 30 1342.000 3500
RNE Online | 1 post 52.800 500
Catalunys Radio / Els Experts | Radio | 15 591.000 3500
Catalunys Radio / Els Experts | Online | 2 posts 36.600 5856
We Barcelons Online | 1 post 10.600 250
Betevé / Artic v 5 100.000 700
Betevé / Artic Online | 1post 2.060 250
TOTAL 3.061.950 952388
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